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Infroduktion

Denna rapport har gjorts i syfte att underséka hur rapporteringen sett ut gallande tobak i redaktionella- och
sociala medier under perioden 1 januari till 30 juni 2021. Med tobak avser vi framférallt anvéandningen av
cigaretter och snus. Vidare har vi analyserat om artiklarna och inlaggen har varit positiva, negativa eller
neutrala till tobaksindustrin, cigaretter och snus. Urvalet har gjorts genom en sékning i Meltwaters
programvara. Traffarna filtrerades ut med en sékning med krav pa vissa nyckelord. Vidare har s6kningen
innehallbegransningar for att filtrera ut irrelevanta artiklar och inldgg (se sid. 26 for information om
sokningar).

| en separat del av rapporten har vi dven undersokt utvalda reklamsamarbeten mellan svenska Instagram-
influencers och produktmarken som tillverkas och séljs av tre olika tobaksforetag.



Hur har tobak
poriratterats i
redaktionella medier?

1 jan — 30 jun 2021




Nyckeltal

Metod & urval

Sifforna for delen av rapporten
som berdr redaktionella medier ar
hdamtade fran en generell sokning
relaterat till tobak i redaktionell
media. Detta for att kunna ge en
generell bild 6ver hur mycket
exponering tobak genererat.

Exempelartiklarna ar hamtade fran
artiklar dar tobak eller ord

kopplade till tobaksindustrin
omnamnts i titel eller ingress.

Nyckeltal

6 903

(7 886)
Antal Artiklar

7%
(8%)
Medierelevans

-10%
(-6%)
Tonalitet

5,8 Md

(6,9 Md)
Rackvidd

Tobak har omnamnts i 6 903 artiklar under forsta
halvaret 2021, vilket &r en minskning med cirka
tusen artiklar sett till samma period foregaende
ar. Vidare har aven artiklarnas ackumulerade
rackvidd varit nagot lagre an forsta halvaret
2020. Notera att nyckeltalen for H1 2020 star

inom parentes.

Relevans: Andel artiklar som omnamnt tobak,
eller ord kopplade till tobaksindustrin i titeln
eller ingressen dividerat med totala antalet
artiklar.

Tonalitet: Rdknas ut genom att ta antalet
positiva artiklar genom det totala antalet artiklar
minus antalet negativa artiklar genom det totala
antalet artiklar. Notera att nyckeltalet baseras pa
den kvalitativa tonaliteten.

Toppartiklar

FOTO: A Non Smoking Generation

Radio att det ar problematiskt att
tobaksindustrin systematiskt

Influencers gor reklam for

snus - tobaksjittar far kritik

Expressen
22 feb 2021
Réckvidd: 7,6 M

Virna folkhilsan, lat

bland elever

Debattsrerna: "Tobaksfria” produkter lockar unga att borja

Aftonbladet
5jan 2021
Réckvidd: 7,2 M

Nikotinanvdndning o6kar |

uuuuuuu

Expressen
26 jan 2021
Réckvidd: 7,6 M




Nyhetsoversikt

EU:s nya mal: en
tobaksfri generation

Stillasittande ar lika
farligt som att roka

Grevens oro - for drottning
Margrethes ivriga rokning

Diagrammet visar exponeringen sett till volym och
rackvidd per manad. Exempelartiklarna ar artiklar
som har natt ut till manga potentiella lasare.

Rékare hart drabbade av corona

= lur en vill se | panjer
mot rokning
Aftonbladet Expressen SVT Aftonbladet
3 feb 7 mars 29 april 19 maj
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Amnesanalys

Tobaksfritt fortsatter
lyfta Swedish Match

Rokning okar risken for

Ny stor studie: Snus
svar covid-19

okar inte risken for
doédlig cancerform

Vitt snus lockar kvinnor -
men ir inte ofarligt

Bors & Ekonomi

Trenden pa vardcentralen: Fler
soker hjilp med att sluta réka
under pandemin

Sluta snusa/roka

Vitt snus & E-cigaretter

Covid-19

© Reklam om vitt snus kan forbjudas
for unga

Tobakslagen

Amne Antal artiklar Total rackvidd Tonalitet
0 M Bors & Ekonomi
Bors & Ekonomi 112 59 M +81% 3% 29%1%
Ovrigt
Ovrigt 81 57 M +4%
- - o . Halsa Samtliga artiklar som omnamnt tobak, eller ord
’ = Sluta snusa/roka kopplade till tobaksindustrin i titeln eller ingressen
Sluta snusa/réka 62 58 M -31% (490 artiklar) har kategoriserats efter @mne.
Y ST . Y e B Vitt snus & E-cigaretter Tabellen visar amnesférdelningen. Flest artiklar har
s ’ i berort bors & ekonomi, foljt av ovrigt (angaende
Covid-19 45 37M -100% ¥ Covid-19 bland annat tillstdnd av tobaksférsiljning,
tobaksbutiker och ran av tobaksvaror) och darefter
Tobakslagen 30 16M -23% M Tobakslagen - . h .
hdlsa, vilket framforallt relaterade till
Regleringsforslag 2 35M 5% B Regleringsforslag cancerforskning och EU:s cancerplan for en
nikotinprodukter apkotinprodukter - tobaksfri generation.
Brand/olycka rékning 15 7™M +/- 0% Y &
- i
Tobaksfria dagen 8 7M -100% UL ELSEICEL
Miljé & Hallbarhet 4 10Mm +/- 0% B Miljé & hallbarhet



Kvalitativ tonalitetsanalys

Kvalitativ tonalitet - 2021

Tonalitet Antal Artiklar Réackvidd Annonsvarde
Positiv 117 75 M 13.6 M SEK
(157) (149 M) (26,8 M SEK)
Neutral 209 168 M
Negativ 164 146 M

) Kontrakt

D
skolsjuks

Dettasrasandet fa ltal et populriand nga. ot Eeiad

swus

© Influencers lockar unga till att snusa

Alla sexor lovar tobaksfri
skolgang i Hirjedalen

%

RAPPORTSFSONGEN | BOLAGSNYHETER

Leveranserna av tobaksfria Zyn i
USA okade med 59 procent

Politiker riiddar liv genom att
inte likstdlla snus med tobak

Positiva

Samtliga artiklar som omnamnt tobak, eller ord kopplade till tobaksindustrin i titeln eller
ingressen (490 artiklar) har kategoriserats manuellt efter tonalitet. Notera att nyckeltal for
positiva artiklar 2020 star inom parantes. Vidare visar cirkeldiagrammen nedan fordelningen
av negativa, positiva och neutral artiklar fér 2021 och 2020.

En anledning till att det &r farre positiva artiklar 2021 kan bero pa att rapporteringen for 2020
inneholl en stor diskussion kring att snus kan kan minska riskerna for muncancer. Detta
aterfanns inte i 2021 ars medierapportering vilket bidrar till ett farre antal positiva artiklar. De
artiklar som kategoriserades som positiva handlade bland annat om tillvaxt for
tobaksindustrin, men dven pastaenden kring att nikotinprodukter och snus hjélper rékare att
sluta réka, och att tobaksjattar satsar pa vitt snus och E-cigaretter istéllet for traditionella
cigarretter eftersom de pastas vara ett “hidlsosammare alternativ till rékning”. Aven Artiklar
som redovisar foretags Okade forsaljningssiffror eller forsaljningsprognoser pa grund av
tobak- eller nikotinprodukter har kategoriserats som positiva.

Annonsvdrde: Da tobak, eller ord relaterat till tobaksindustrin, omnamnts i titeln eller
ingressen av artiklarna sa har tobak haft en huvudroll eller en framtradande roll i artiklarna,
vardet for mediekvaliteten &r darfor (1). Se appendix pa sid. 26 for formeln for
annonsvardet.

2021 2020

Negativa Negativa
37% 30%
26% Positiva
24%
Neutrala
0,
Sk Neutrala

46%



Kvantitativ tonalitetsanalys

Kvantitativ tonalitet - 2021

Tonalitet Antal Artiklar Rackvidd Annonsvarde
Positiv 566 358 M 32,2 M SEK
(770) (397 M) (47,7 M SEK)
Neutral 5231 4,1 md
Negativ 1106 881 M

Butik ranad av tre min -

Snusjéitte vinnare pé Varfdr gar man upp i vikt av att sluta .
bérsen | ML hotade med kniv

v 7T @

ngdb

Skadegbrelsebrott (+8%)
och narkotikabrott (+6%)
4r de kategorierna

av anmiilda brott

som Skade mest

under 2019.

Den kvantitativa tonalitetsanalysen har gjorts pa samtliga artiklar (6 903 artiklar).
Tonaliteten har faststalls genom en algoritm som bestammer tonalitet efter
vardeord. Notera att nyckeltal for positiva artiklar 2020 star inom parantes.

En stor del av de positiva artiklarna berdrde borsrelaterade nyheter. De negativa
artiklarna har handlat om flera olika @mnen, bland annat om tobakens hélsorisker

och ran eller olyckor i samband med tobak.

Vidare visar cirkeldiagrammen nedan férdelningen av negativa, positiva och neutral
artiklar fér 2021 och 2020.

Annonsvarde: D3 datan for den kvantitativa analysen inkluderar samtliga artiklar
dar tobak, eller ord relaterade ftill tobaksindustrin, omnamnts sa har ett lagre
mediekvalitetsvdarde anvands vid utrdkningen fér annonsvardet jamfort med den
kvalitativa analysen. Fér den kvantitativa analysen har mediekvalitetsvardet (0.5)
anvdants. Se appendix pa sid. 26 for hela formeln.

2021 2020

Positiva Negativa Negativa

9 16%
20 : Positiva 20%

10%

Neutrala
76% Neutrala
70%



Toppublikationer och Mediatyp

Antal artiklar
Avanza Bank
Dagens industri . . o .
2 : Stapeldiagrammen visar de publikationer som har publicerat flest
Nya MSN Sverige . . a . e
e artiklar under forsta halvaret 2021, samt vilka publikationer som
. har uppnatt den hogsta ackumulerade potentiella rackvidden.
Géteborgs-Posten I
Norran e Sett till antal publicerade artiklar s hamnar Avanza Bank pa forsta
Katrineholms-Kuriren Iy plats med 257 publicerade artiklar. Gallande réckvidd ar det
DN.se [ daremot Expressen, som hamnar pa topp, med hogst potentiell
Ekuriren.se rackvidd, foljt av Aftonbladet.
0 50 100 150 200 250 300
Rackvidd N
Expressen [
Aftonbladet.se I
svtse [ A ,
DN.se [ e : s b= W EAE TR S
Dagens industri _ Influencers gor reklam for
Géteborgs-Posten _ snus - tobaksjittar far kritik
Avanza Bank [ Avanza Bank Expressen
Sveriges Radio [ 8 feb 26 jan
Sydsvenskan [T
svo
0K 500M 1B 2B



Ordmoln

Ordmolnet visar de ord som forekommit oftast i samband med de
artiklar som har omnamnt tobak, eller ord som ar kopplade till
tobaksindustrin i titeln eller ingressen.

Ordet "miljon” har omnamnts i 107 stycken av de artiklar som
omnamner tobak i titeln eller ingress. Det omvandlas till 22
procent av det totala antalet 490 artiklarna.

Ordet “nya” har omnamnts i 88 stycken av de artiklar som
omnamner tobak i titeln eller ingress. Det omvandlas till 18
procent av det totala antalet 490 artiklarna.

Ordet “barn” aterfanns endast i 20 artiklar kopplat till tobak eller
till tobaksindustrin i titeln eller ingressen.

Tobaksfritt fortsatter
lyfta Swedish Match

AT @

EU:s nya mal: en
tobaksfri generation

]

Miljon

Nya



Toppartiklar | social Echo

Goteborgs Rapé skiipper ny snus med smak av béirs

GR
Goteborgs Rapé

—
E-cigg far inte smaka godis och tobaksfritt snus fr 18-&rsgrans Foto: Erik Nylander/TT

WEST COA IF

Foérslag: E-cigg far inte smaka Man slingde cigarettfimp pa
godis och tobaksfritt snus far 18- marken — déms till
arsgrans straffarbete

= Café = SVT = GoOteborgs-Posten

= Facebook: 4 649 =  Facebook: 649 =  Facebook: 780

= Twitter: 0 = Twitter: 143 = Twitter: 2

Artiklarna ovan ar de artiklar, bland de artiklar som namnt tobak i titel eller ingress, som fatt storst uppmarksamhet i sociala medier.

Siffrorna fér Facebook visar hur manga reaktioner, kommentarer och delningar artikeln genererat medan Twitter-siffran visar antalet delningar.



Exempelartiklar

Tobaksfritt fortsatter
lyfta Swedish Match

ACTT &

=  Aftonbladet
= Potentiell Rackvidd: 6,1 M

=  Delningar Social: 0

Naturhistoriska och Moderna har bada tackat nej tll sponsring. Foto: TT

GRANSKNING

© Casino och tobaksbolag ville

Tobaksbolag

TOBAKSREGLERINGARNA ﬁ

Tobaksjdtten hojer prognos -

sponsra statliga museer - fick

nobben rekordménga vapingkunder
Sveriges Radio =  Omni Ekonomi

Potentiell Réckvidd: 2,8 M =  Potentiell Rackvidd: 43,3 K
Delningar Social: 8 = Delningar Social: 0

Ovan visas exempelartiklar dar tobaksbolagen omnamns. Artiklarna visas for att illustrera hur tobaksbolagen har synts och horts i redaktionella medier.



Hur har tobak
poriratterats i sociala
medier?

1 jan — 30 jun 2021




Nyckeltal

Metod & urval

Sifforna for delen av rapporten
som beror sociala medier ar
hamtade fran en generell sékning
relaterat till tobak i media. Detta
for att kunna ge en generell bild
over hur mycket exponering tobak
genererat i sociala medier.

Toppinlaggen visar exempel pa de
inldagg som nadde ut till manga
potentiella lasare under perioden.
Notera att det gar att klicka pa
inlaggsurklippen for att komma till
ursprungsinldgget.

Nyckeltal

38 900
(51 900)
Antal inlagg

48,6 M
(137 M)
Rackvidd

Twitter
(Twitter)
Dominerande kanal

499,6 K SEK
(1,1 M SEK)

Annonsvadrde
(Baseras pa positiva inléigg)

Totalt publicerades cirka 38 900 inlagg pa
sociala medier under perioden*. Tillsammans
hade inldaggen en potentiell rackvidd pa cirka
48,6 miljoner. Twitter var den kanal dar flest
inlagg aterfanns. Nyckeltalen for H1 2020 star
inom parantes.

Ordmolnet visar de ord som forekom oftast i
samband med inlagg som relaterat till tobak
under perioden.

Nytt

Unga
<.m ]( ya
utik

Mannlskor

Smy Passiv
Ara b er Svart

Stora
Stock

Battre Ledar5|da

*Vanligen observera att begransningar i Facebooks API-férandring har medfért minskad datainhamtning fran plattformen.

Toppinldgg

Svenska snus-vd:n siktar pa unga norrmén - "Det &r
inget att sticka under stolen med.”
dn.se/ekonomi/swedis.

Oviéntad horsKeffekt for
svenskt snus i pandemin

D e

Regeringens sarskilda utredare vill se hardare krav pa
tobaksliknande produkter. Bland annat foreslas att e-

cigaretter inte ska f& smaka nagot annat &n tobak och
att 18-Arsgréins pa tobaksfritt snus ska inforas.

Folk . Andel

q d:
Rattsvasendeﬂ“ﬂr"mv

MB%kk

oA I\ Javla

@DagensNyheter (TW)
1jan
Rackvidd: 235 000

Halsa

0g

Olika

ossnu
Gamla Aret

Ar wset 4
.Aftonbladcts Bolaq storre
tt rkCIgg
Hyperkonservanva

@SvtNyheter (TW)
29 mars
Réckvidd: 194 000

® DN Debett @
Conpabatt
REPLIK DN DEBATT 19/3

Foretradare for Snuskommissionen:
At irka snuset gynnar ci

@DNDebatt (TW)
24 mars

Réckvidd: 242 000




InlGdggsoversikt

Prioritera barnens halsa och framtid fore

vinster. Forbju

produkter som innehdller nikotin och infor lag om
It i skoltid, skriver debattérerna

5jan

@ABDebatt (TW)

Réckvidd: 43 000

Antal Inldgg

Jan

@Cancerfonden (FB)
24 mar
Réckvidd: 164 000

Feb

Mar
Antal Inlagg

Hanif Bai

@itz
Repying o @Kenen Hebul
Samma forbud som krossade vattenpipetobaken.
Tydligen borjar barn réka om det smakar annat &n
tobak. Men vanlig tobak smaksétts ocksé, ex Marlboro
i Sverige har lite choklad, medan den beskare brittiska
varianten har inte det.

@HanifBali (TW)
28 maj
Réckvidd: 158 000

Apr Maj

Rackvidd

Sup Sterskeveasno

Forskare: Skademéissigt ar det ingen storre skillnad
jamfort med vanligt snus.

-

@SvenskaDagbladet (TW)
7 juni
Réckvidd: 223 000

10M
oM
8M
™
6M
5M

PPIMIEY

aM
3M
2M
M

0K
Jun

Diagrammet visa exponeringen sett till volym och rackvidd
uppdelat efter manad. Exempelinldggen ar inldgg med hog
rackvidd som fatt stor exponering under respektive manad.

Den overgripande debatten pa sociala medier som nadde hogst
rackvidd var angaende regeringens regleringsforslaget for nya
nikotinprodukter och 6kningen av vitt snus bland den yngre
malgruppen.

Stapeldiagrammet nedan visar i vilken kanal dar det har
publicerats flest inldgg och &ven inldggens tonalitet inom
respektive kanal.

30K Antalinlagg
26 K
20K
15K
Antal inlagg
10K 8K
I  Antal inlsgg
5K 3K Antal inldgg Antal inldgg Antal inligg Antal inligg
- — 1K 248 78 55
0K
X < K NS o
& @é‘ & & & & ‘\,DQ
& < >° e& (& @4 B0
N & & &
& I
= <z&o
B Positiv. ®Neutral ®Negativ



Tonalitetsanalys

Tonalitet 2021 Tonalitet 2020
Inldggens tonalitet har faststallts automatiskt. Inldggens tonalitet har faststallts automatiskt.
Tonalitet Antal inlagg Rackvidd Tonalitet Antal inlagg Rackvidd
Positiv 5608 7M Positiv 7492 16 M
Neutral 24985 32M Neutral 32693 99 M
Negativ 8308 10M Negativ 11 700 22 M
15%
21% 9
) 23% 14%
Positiv .
Positiv
Neutral Neutral
- .
Negativ & sumemone SN
. parkerigspiats
64% 63%

i
@ Polisen




Toppkonton

Patrikstromer (TW)

SanktBot (TW)

Sverige2019 (TW)

Tobaksfakta (TW)
www.johansen.se (BLOGG)
Sp3llyr (TW)

jorgeafiliacion (BLOGG)
nonsmoking (TW)

Ganjavisst (TW)

A Non Smoking Generation (FB)

Antal Inlagg
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AgnesWold (TW)
connie_ferguson (TW)
Mjolbypartiet (TW)
patrikstromer (TW)
GoteborgsPosten (TW)
hanifbali (TW)

Magnusbetner (TW)

A Non Smoking Generation (FB)
viktorbk (TW)

fsporsen(TW)

0

Rackvidd

-
<

200K 400K 600K 800K

=

-
<

-
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Stapeldiagrammen visar vilka konton som har publicerat
flest inldgg samt vilka konton som har uppnatt hogst
potentiella rackvidd under perioden. Patrik Stromer,
Generalsekreterare i Svenska Snustillverkarforeningen, ar

aktiv i diskussionen kring tobak pa sociala medier.

Agnes Wold, ldkare och professor i klinisk bakteriologi,
deltog i diskussionen kring huruvida rékning skyddar mot

covid-19.

Patrik Strémer
@patrikstromer

Tud enkla sanningar i dessa tider:
1..0m man skjuter pa mél s kan det bli mél.
2. 0m det finns snus sa minskar rokningen

Translate Tweet

9:49 AM - Jun 23, 2021 - Tuitter for iPhone

@patrikstromer (TW)

° Wold
8jun ﬁ?neswmn
Réackvidd: 2 300

Replying to @Uppsala_Hassan and @DrEmmaFrans

daligt samvete

Varfdr nikotinet? Jag tror det & tjéran. Man ska
naturligtvis inte brja roka mot covid, men om man
kémpar med att sluta och har daligt samvete for att
man inte lyckas, s& kan man ta en liten paus utan

Expressen Story(FB)
4 maj
Réackvidd: 541 000



Reklamsamarbeten

Influencers & produkimarken som
tillverkas av tobaksforetag



Oversikt

Infroduktion

Syftet med denna analys ar att ge en inblick i tre
utvalda produktvarumarkens reklamsamarbeten Stapeldiagrammet visar de utvalda produktvarumarkenas reklamsamarbeten med

med Instagram-influencers i Sverige. Analysen influencers i Sverige. Staplarna visar hur manga potentiella ldsare som har sett
har begrénsats och endast reklamsamarbeten reklamsamarbetena pé Instagram. Linjen visar inléggens engagemang.

med produktvarumarkena Lyft, Loop och Volt

presenteras i rapporten. Analysen har inte

begransats efter tidsperiod utan inkluderar 3M 140K
samtliga inlagg som ingatt i samarbetena.

120 K
Nyckeltalen fér H1 2020 star inom parantes. 2M
100 K
Nyckeltal 181 s T 2M 80 K
Antal inldgg s
S
e 60 K
258,2 K* 110x) = 1M
Engagemang 40 K
4,3 M 17m 500 K
Rackvidd - 20K
$‘| ,3 M 0K 0K
11,8 M SEK* 2.4 mseq) LY I R5ckvidd I'OOp—Engagemang Volt

EMV (Earned Media Value)

*Engagemang inkluderar likes och kommentarer.
*EMV visar kampanjsamarbetenas annonsvarde.
*Notera att valuta omvandlingen fran USD till SEK gjordes enligt vaxelkursen den 24 november 2021

Engagemang



LYFT - Nyckeltal

Introduktion
Syftet med denna kampanjanalys &r att visa Stapeldiagrammet visar influencers i Sverige pa Instagram som har gjort reklamsamarbeten med LYFT.
LYFTs reklamsamarbeten med influencers i Staplarna visar antalet visningar av influencernas kampanjinlagg. Linjen visar engagemanget som
Sverige pa Instagram. influencernas kampanjinldgg har genererat.
700 K 30K
600 K 25 K
Nyckeltal K
s 500 20 K
S 400 K
>
143 2 15 K
Antal inldgg s 300 K
o 10 K
200 K
102,1 K* e
Engagemang 100 K
0K 0K
22M
Réackvidd
6®
v’\\

$708 K <
6,4 M SEK*

AN
EMV (Earned Media Value) ¥ —ickvidd

Engagemang

*Engagemang inkluderar likes och kommentarer.
*EMV visar kampanjsamarbetenas annonsvarde.
*Notera att valuta omvandlingen fran USD till SEK gjordes enligt vaxelkursen den 24 november 2021

Engagemang



LYFT — Sammanfattning

Sammanfattnin
g

Tabellen visar antalet kampanjinlagg
per influencer. Vidare visar tabellen
engagemanget som inldggen har
genererat. Rackvidden visar inlaggens
potentiella lasare. EMV (Earned Media
Value) visar det estimerade
annonsvardet per kampanjsamarbete.

Influencer Antal inlagg Engagemang Rackvidd EMV*
Alexandra Andersson 44 11.4K 582.7 K $271.3K /2.5 M SEK
Nadia Kandil 26 1.9K 185.0K $172.1K/ 1.6 M SEK
Roshi Hoss 11 10.4 K 113.5K $21.4 K/ 194.1 K SEK
Joy Exotic 10 5.6 K 131.9K $12.5K/ 114.1 K SEK
Linda Pira 9 245K 428.4 K $96.9 K / 880.5 K SEK
Rami Hanna 9 10.4 K 151.3 K $28.6 K/ 260.2 K SEK
Sebastian Walldén 6 25K 52.1K $27.5 K/ 250.2 K SEK
Julian Hernandez 6 11.6K 134.1 K $21.4 K/ 194.9 K SEK
Joel Ighe 6 3.1K 12.3K $7.5 K/ 68.0 K SEK
Sharareh Hoss 4 4.8 K 58.8 K $11.7 K/ 106.5 K SEK
Viola Bergstrém 3 1.2K 20.3 K $5.8 K/ 52.3 K SEK
Petter Egnefors 3 8.9K 168.5K $17.0 K/ 154.2 K SEK
Molly Hammar 2 24K 88.0K $5.2 K/ 46.7 K SEK
Emilio Araya 1 0.6 K 7.0K $2.5K/22.6 KSEK
Gustav Brostrom 1 0.1K 5.2K $0.6 K /5.0 K SEK
Michel Dida 1 0.0K 4.8K $0.5 K / 4.6 K SEK
Tom Ljungquvist 1 27K 103.2K $5.6 K/ 51.0 K SEK
TOTALT: 143 102.1K 22M $708 K/6,4 M SEK

*Notera att valuta omvandlingen fran USD till SEK gjordes enligt vaxelkursen den 24 november 2021
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Tom Ljunqvist

24 sep 2020
Kommentarer: 18
Reaktioner: 2 700
Rackvidd: 103 200

Molly Hammar
26 juni 2021
Kommentarer: 12
Reaktioner: 1216
Réckvidd: 44 000

Nadia Kandil
20jan 2021
Kommentarer: 31
Reaktioner: 817
Réckvidd: 16 100
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Petter Engfors
24 maj 2021
Kommentarer: 28
Reaktioner: 1 350
Réckvidd: 56 200

Julian Hernandez
25 sep 2020

Kommentarer: 15
Reaktioner: 1 200
Réckvidd: 22 400

Sharareh Hoss
21 juli 2021
Kommentarer: 23
Reaktioner: 1000
Réckvidd: 14 700

Alexandra Andersson
24 sep 2020
Kommentarer: 12
Reaktioner: 1 200
Réckvidd: 51 700

Sebastian Walldén
24 sep 2020
Kommentarer: 20
Reaktioner: 673
Réckvidd: 17 400

Joy Exotic

20 april 2021
Kommentarer: 37
Reaktioner: 232
Réckvidd: 13 200

Linda Pira
5aug 2021
Kommentarer: 45
Reaktioner: 2 300
Réckvidd: 48 100

Rami Hanna

20 april 2021
Kommentarer: 79
Reaktioner: 723
Réckvidd: 16 800

Roshi Hoss

16 nov 2021
Kommentarer: 23
Reaktioner: 482
Réckvidd: 10 300




Loop - Nyckeltal

Introduktion

Syftet med denna kampanjanalys ar att visa
Loops reklamsamarbeten med influencers i
Sverige pa Instagram. Nyckeltalen nedan
visar det sammanslagna resultatet fran
samtliga kampanjsamarbeten.

Nyckeltal

Alexander Gustafsson
4 aug 2020
Kommentarer: 187
Reaktioner: 27 00
Rackvidd: 145 300

Jewanderz
6 juni 2021
Kommentarer: 53
Reaktioner: 3 400
Réckvidd: 17 600

Adam Friberg
21 juni 2021
Kommentarer: 8
Reaktioner: 411
Réckvidd: 57 500

Alex Jarvi

10 nov 2021
Kommentarer: 4
Reaktioner: 1 100
Réackvidd: 18 700

Molly Malhotra
13 okt 2021
Kommentarer: 9
Reaktioner: 1 300
Réckvidd: 15 700

Zara Fredholm
137 okt 2021
Kommentarer: 25
Reaktioner: 1 500
Rackvidd: 9 700
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Influencer Antal inlagg Engagemang Rackvidd EMV*
Antal inlagg
Alexander Gustafsson 12 119.2 K 1.6 M $484.5 K / 4.4 M SEK
128 3 K* Molly Malhotra 7 1.4K 52.1K $44.1K / 402.8 K SEK
’
Engagemang Adam Lukacs 1 0.6 K 5.0K $2.1K/19.3 K SEK
1 7 M Jewanderz 1 3.5K 17.6 K $5.9 K / 54.0 K SEK
’ P
p q Alex Jarvi 1 1.2K 18.7 K 1.7 K/ 15.4 K SEK
Réckvidd S17K/

Tuva Stener 1 0.3K 2.8K $0.9K /8.1 KSEK

S$544,7 K Zara Fredholm 1 16K 9.7K $2.8 K/ 25.4 K SEK

5 M SEK* Adam Friberg 1 0.4K 57.5K $2.0K/18.4 K SEK

EMV (Earned Media Value) Amanda Nilsson 1 0.1K 0.8K $0.6 K/ 5.5 K SEK

*Engagemang inkluderar likes och kommentarer.
*EMV visar kampanjsamarbetenas annonsvérde.

*Notera att valuta omvandlingen fran USD till SEK gjordes enligt vaxelkursen den 24 november 2021



Volt - Nyckeltal

Infroduktion

Syftet med denna kampanjanalys ar att visa
Volts reklamsamarbeten med influencers i

Sverige pa instagram. Nyckeltalen nedan
visar det sammanslagna resultatet fran
samtliga kampanjsamarbeten.

Nyckeltal
12

Antal inlagg

27,9 K*

Engagemang

342,4 K

Rackvidd

$55,2 K
502,6 K SEK*

EMV (Earned Media Value)

*Engagemang inkluderar likes och kommentarer.
*EMV visar kampanjsamarbetenas annonsvarde.

under 18 dr. VOLT innehaller nikotin som
ott mycket boroendetramkailande smne. ()

Johanna Nordstrém
2 juli 2021
Kommentarer: 172
Reaktioner: 21 400
Rackvidd: 227 300

- | Edvin Térnblom

28 juli 2021

Kommentarer: 26
Reaktioner: 2 700
Réckvidd: 60 800

The Villbergs

30 sep 2021
Kommentarer: 46
Réckvidd: 24 300

Fredrik Robertsson
30 sep 2021
Kommentarer: 145
Reaktioner: 1 300
Réckvidd: 12 400

under 18 &, VOLT innehallr nikotin som
it myckot beroendairambattand dmne.

Edegy Ellem
30sep 2021
Kommentarer: 21
Reaktioner: 448
Réckvidd: 5 600

Emilie Ebbis Roslund
14 juli 2021
Kommentarer: 9
Reaktioner: 439
Réckvidd: 3 700

Influencer Antal inlagg Engagemang Rackvidd EMV*

Adam Spjuth 3 0.6 K 3.5K $1.9K/ 17.6 K SEK
One More Family AB 2 0.2 K 11K $1.3K/12.2 KSEK
Emilie Ebbis Roslund 2 0.8 K 7.4K $2.1K/ 18.9 K SEK

Elegy Ellem 1 0.5K 5.6 K $1.5K/13.4 K SEK
Edvin Tornblom 1 2.7K 60.8 K $5.0 K / 45.9 K SEK
The Villbergs 1 0.0K 243K $2.6 K/ 23.3 KSEK
Fredrik Robertsson 1 1.5K 12.4K $7.9K/72.2 KSEK
Johanna Nordstrom 1 215K 227.3K $32.8 K/ 298.5 K SEK

*Notera att valuta omvandlingen fran USD till SEK gjordes enligt vaxelkursen den 24 november 2021
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Meltwaters medieanalysarbete utgors av utbildade analytiker som arbetar efter fasta metoder for att sakerhetsstalla strukturerade och replikerbara medieanalyser. Arbetet

utgar fran Meltwaters tjanster som mojliggor analys av indexerad data. Plattformen gor det majligt att kategoriskt gruppera och organisera artiklar och innehall efter 6nskade =8
premisser som sedan kan presenteras i exempelvis grafer, tabeller eller Ordmoln. Informationsinhdmtningen gor det dven maojligt att utldsa trender dver tid och vilken -
geografisk spridning exponering har haft, dven bakat i tiden.
Datan ar insamlad genom fordefinierade sokningar med hjalp av Meltwaters mjukvara som bevakar och analyserar 6ver 250 000 globala online kallor samt 6ver 240 miljoner
sociala medie-kallor. Rackvidds data for redaktionella medier erhalls av SimilarWeb. Rackvidden presenteras som bruttorackvidd, vilket innebar en sammanslagen rackvidd for “
samtliga artiklar dar en och samma lasare kan réknas flera ganger. Varje artikels rackvidd baseras pa publikationens unika lasare per manad. For att fa fram det urval som legat

—

till grund for analysen sa har Meltwaters plattform for online mediebevakning anvants. Sett till den 6vergripande medieexponeringen har foljande sokstrang anvants:
Kvantitativ sékning: (tobak* OR rékning OR roka OR cigarett* OR snus OR snusa)

Kvalitativ sokning: (title:tobak* OR title:rokning OR title:roka OR title:cigarett* OR title:snus OR title:snusa) NOT greps NOT ran NOT brott NOT stulna NOT stal NOT stals NOT hotfull NOT olovlig NOT hot NOT arg NOT ranforsok
NOT inbrott* NOT tull* NOT bestulen* NOT illegal* NOT smugg* NOT cannabis

Annonsvarde definieras som: Annonsvardet anger en estimerad annonseringskostnad som exponeringen har genererat.
Formel for annonsvarde kvalitativ del: rackvidd x mediekvaliten (1)x Cost Per 1000 views M (.18)

Formel for annonsviarde kvantiativ del: rackvidd x mediekvaliten (0.5)x Cost Per 1000 views M (.18) Detta ar har vi viktat in de kvalitativa artiklarna i formeln da de
uppkommer | datan for den kvantitativa delen.

EMV (Earned Media Value): EMV anger ett estimerat vdarde som exponeringen i kampanjsamarbetena har genererat. EMV har tillhandahallits fran Klear. Klear har analyserat

6ver 2 500 influenser fran de ledande sociala kanalerna och tagit fram ”Klear Influencer Marketing Rate Card”, vilket ligger till grund fér EMV. ”Klear Influencer Marketing Rate
Card” baserar det monetadra vardet utifran plattform, typ av inldgg och influenser typ.
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