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1 Avgransningar

1.1 Organisation

Stiftelsen En Rokfri Generation (ERG) har sedan 1979 verkat for att barn och ungdomar
sjalva ska valja att inte borja anvanda tobak. Vart publika namn ar A Non Smoking
Generation (NSG). Organisationen arbetar aktivt for att begransa tobakens plats i
samhallet och skapa skyddande miljéer for barn och ungdomar i hela Sverige.
Verksamheten drivs fran vart kansli i Stockholm men vara férelasningar och évriga
tobaksférebyggande aktiviteter erbjuds rikstackande.

1.2 Avgransningar
Rapporten omfattar hela var verksamhet

1.3 Tidsperiod
Rapporten omfattar verksamhetsaret 2022
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2 Forandringsteori — tobaksforebyggande arbete

2.1 Problem och malgrupper

Trots att vi arbetat sedan 1979 for att skydda barn och ungdomar fran tobak, ar vi tyvarr
langt ifran klara. Den bistra verkligheten ar att sa lIange det finns en tobaksindustri som
rekryterar vara ungdomar in i ett skadligt nikotinberoende kommer vart arbete att
behovas. | takt med att kunskapen om rokningens halsorisker har okat i samhallet har
bruket av cigaretter minskat. Eftersom fler &n nio av tio tobaksbrukare borjar i tonaren
eller tidigare ar tobaksindustrins fortlevnad helt avhangig formagan att rekrytera nasta
generations lojala kunder bland vara barn och ungdomar.

Under de senaste aren har tobaksindustrins arbete intensifierats med nya produkter som
de kallar tobaksfria for att kunna runda befintlig skyddslagstiftning och na ut direkt till
ungdomar med ogenerad reklam och gratis smakprover. Resultatet av detta ar att bruket
av dessa nya produkter 6kat dramatiskt samtidigt som bruket av traditionella
tobaksprodukter som snus och cigaretter ar relativt oférandrat. Tyvarr ar kunskapen om
dessa nya tobaksprodukter lag, bade i samhallet i stort och bland vara beslutande
politiker och vi ser darfor ett stort behov av att sprida kunskap, bade till unga direkt, men
aven till politiker och vuxna for att paverka dem att fatta ratt och tillrackliga beslut som
kan skydda unga fran tobak.

For att n var vision om en helt tobaksfri generation arbetar vi for att paverka ett antal
olika malgrupper i samhallet. Barn och ungdomar ar var framsta malgrupp men aven
foraldrar, skolpersonal, politiker, foretagsledare och andra vuxna ar viktiga for att vi
tillsammans ska kunna na var vision. Paverkansarbetet sker utifran ett antal kdnda
riskfaktorer och vad vi idag vet om ungas attityder till tobak och varfor man borjar roka
eller snusa. Genom att skapa fler tobaksfria miljoer och minimera antalet riskfaktorer kan
vi minska antalet tobaksdebuter och skapa en helt tobaksfri generation:

Exponering — barn som exponeras for tobak |6per hogre risk att sjalva borja. Genom att
arbeta for en minskad exponering bade i det offentliga rummet, skolan och hemmet kan
vi minska antalet tobaksdebuter.

Forebilder — barn som har forebilder i foraldrar, syskon, kompisar eller andra
betydelsefulla personer som roker eller snusar |oper storre risk att sjalva borja. Genom
att informera foraldrar och andra vuxna om hur viktiga forebilder de ar och ge dem ratt
verktyg kan vi minska antalet tobaksdebuter.

Socialt tryck — barn som har rokande kompisar eller ett socialt umgange man vill
tillhora, dar rokning forekommer I6per storre risk att borja. Genom att informera om
tobak som ett hinder for global hallbar utveckling kan vi skapa ett annat socialt tryck dar
det blir oacceptabelt att roka. Ingen vill medvetet bidra till en industri som utnyttjar fattiga
barn och orsakar svara miljdproblem.
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Normer — Rokning ar starkt normbildande. Det racker med att en eller ett par personer i
ett barns omgivning roker for att det ska anses som "normalt”. Genom att sprida
kunskap, lyfta fram tobaksfria forebilder och arbeta for fler tobaksfria miljéer kan vi bade
minska antalet tobaksdebuter och hjalpa fler som vill sluta att lyckas.

Tillgang — Barn som har tillgang till tobak genom goda ekonomiska forutsattningar eller
genom foraldrar som medvetet eller omedvetet forser dem med tobak l6per storre risk
att borja roka. Genom att arbeta for hdjda krav for tillstand och tillsyn av
tobaksforsaljning samt hdjda tobakspriser, kan vi begransa tillgangen och minska antalet
tobaksdebuter.

2.2 Resurser

Eftersom vara resurser ar kraftigt begransade arbetar vi Idpande for att utvardera och
sakerstalla maximal effekt av vara insatser. | dagslaget ar vara viktigaste resurser vara
medarbetare och den erfarenhet som finns upparbetad i mer an 40 ars
tobaksforebyggande arbete. Givetvis ar vara samarbeten med féretag och andra
organisationer ocksa avgorande for att vi ska lyckas, bade i termer av finansiering, men
aven for att na ut till stérre malgrupper.

2.3 Aktiviteter

Merparten av vart tobaksférebyggande arbete riktat till barn och ungdomar sker i
Sveriges skolor, inom ramen for vara projekt Tobaksfri skoltid och forelasningsturnén
Tobaksbarn méter vi ca 10 000 elever varje host. For att na ut till annu fler arbetar vi
ocksé via sociala medier, media och utvalda ambassadoérer.

For att lyckas, kravs dock att vi nar ut aven till vuxna for att motverka kanda riskfaktorer
och skapa fler tobaksfria miljoer. Darfor deltar vi aktivt i samhallsdebatten och arbetar i
en mangd olika kanaler for att sprida kunskap, vacka engagemang och paverka politiker
att starka den lagstiftning som kravs for att barn och unga ska skyddas fran tobak.

Avgorande for vart arbete ar aven den Novusundersékning som vi gor arligen sedan
2016. Den bidrar med kunskap kring ungas attityder till tobak, stallt i relation till vuxna.
Varfér man bérjar anvanda tobak och vad som kan bidra till att man valjer att avsta. De
senaste arens undersdkningar har dven bidragit men viktig kunskap om bruket av nya
nikotinprodukter — nadgot som har saknats i CAN:s arliga skolundersdkning fram till 2021.

2.4 Effekter pa kort och lang sikt

Pa kort sikt ser vi att vart arbete leder till 6kad kunskap och 6kad motivation till att forbli
eller bli helt tobaksfri. Vi ser ocksa att vart kunskapsspridande och opinionsbildande
arbete ar direkt avgorande for att forbattra den skyddslagstiftning som skall skydda barn
och unga fran tobak. Pa lang sikt vet vi att samtliga riskfaktorer &r avgérande fér om vi
ska lyckas na var vision. Till exempel ser vi stora effekter som en halvering av antalet
dagligrokande vuxna i samband med att vi inforde rokfria serveringar i Sverige ar 2005.
Nu arbetar vi hart for ett inférande av en helt tobaksfri skoltid for att skydda unga fran
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det grupptryck som finns i skolmiljon.

3 Verksamhetskostnader
Verksamhetens kostnader uppgick till 4 637 290 kr for 2022.

4 Prestationer

4.1 Mal och resultat 2022

Vara dvergripande mal ar att:

- Sprida kunskap och inspiration som motiverar barn och unga till ett tobaksfritt liv.
- Minska den sociala acceptansen for tobak

- Engagera fler samhallsaktorer och vuxna

For att mata effekten av vart arbete har vi definierat ett antal delmal och KPIl:er. Nedan
foljer en redovisning av 2022 ars resultat.

Delmal 1: Redaktionell rdackvidd éver 80 miljoner - uppnatt

Givet att 2021 var ett rekordar nar det galler medial rackvidd, var det svart att komma
upp i samma niva.

« Redaktionell rackvidd 2022: 87,8 miljoner personer fordelat pa samtliga artiklar i
digital dagspress. (TV och radio-inslag exkluderade)

* Under aret fick vi fler an 70 debattartiklar publicerade i bland annat i Expressen,
Aftonbladet, Dagens Industri, Goteborgsposten, Uppsala Nyheter, Aktuell hallbarhet,
Global bar, Resumé, Dagens Medicin och Dagens Opinion. Det kan jamforas med ett
fyrtiotal artiklar under 2021. Vara rapporter uppmarksammades aven i TV4:s
Nyhetsmorgon och SVT Nyheter.

+ Hostens forelasningsturné gav aven ett stort antal artiklar och inslag i Sveriges Radio
samt SVT:s lokala nyhetssandningar (se aven delmal 6kad kunskap nedan).

Delmal 2: Minst tre aktiva ambassadorer — uppnatt

| samband med vara kampanjer och vart arbete i sociala medier har vara ambassadorer
hjalpt oss att sprida viktiga fakta kring nya tobaksprodukter. De som engagerat sig under
aret ar bland annat:

* Martin Melin
 lza & Elle

* Marcus Soderberg
* Oscar Molander

+ Pa Modou Badjie
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Delmal 3: Minst fem etablerade sponsorer och féretagssamarbeten — uppnatt

Efter pandemin ar det manga féretag som har haft begransad férmaga att skanka
pengar och engagera sig i vart arbete. Tyvarr har nagra av vara viktiga
samarbetspartners sagt upp sitt engagemang framat. Under 2022 har foljande
organisationer bidragit till vart viktiga arbete:

* ANR+1

+ Adoveo

* Hjart-Lungfonden

* Cancerfonden

*  ForumCiv

+ Sjobergstiftelsen

» (Gabrielssons stiftelse
+ Goteborgsvarvet

*  Downtown Camper

Delmél 4: Okad kunskap om tobak — uppnétt

Under hdsten 2022 har vi forelast fysiskt for 6ver 8800 elever runtom i Sverige och natt
annu fler med var digitala férelasning. Vi ar stolta dver att ha kunnat traffa sa manga
elever trots nedskarningar i var budget. Vi har under aret fatt goda resultat pa de
anonyma enkatundersokningarna. 800 elever deltog frivilligt i undersokningen efter att
de har fatt en fysisk forelasning. 94 % svarade att de har lart sig nagot nytt och 93 %
anser att férelasningen innehaller argument for att avsta fran tobak. Dessa resultat visar
pa att kunskapen behdvs och engagerar manga unga.

Under 2022 har vi intensifierat arbetet med sociala medier for att kunna na ut och
engagera fler unga. Vi har arbetat med Instagrams olika funktioner sdsom stories,
inlagg, reels, live-sandningar och haft direkt kontakt med manga unga via
direktmeddelanden dar de kan stélla fragor. Vi har haft en variation pa innehall dar vi
blandar nyheter, kunskap, quiz och sprider vidare videoklipp med personer som arbetar
inom tobaksodling. Genom sociala medier har vi lyckats na ut till dver 66 800.

Var férelasning har fortsatt stort genomslag i media dar vi nar ut till en bred allmanhet i
Sverige. Vart mal for projektet 2022 var att na ut till 3.5 miljoner genom 500
mediaaktorer. Dessa tva mal har vi 6verskridit da vi lyckades na ut till hela 9.7 miljoner i
potentiell rackvidd och 589 mediaaktorer genom vara pressmeddelanden hos via TT och
Meltwater.

Under november manad genomfdrde vi en viktig kampanj for en tobaksfri generation i
sociala medier. Cirka 30 inflytelserika profiler — allt fran skadespelare och artister till

influencers och TV-personligheter — har delat bilder och videos pa Instagram, TikTok
och Facebook, dar de tar stallning for ungas ratt att skyddas fran skadliga beroenden
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och tobaksindustrins oetiska marknadsféring. Inflytelserika profiler sésom David
Lindgren, Linus Wahlgren, Christian Hillborg, Maria Dufva, och Hanna Ardéhn, var med i
kampanjen och sammanlagt resulterade det i en potentiell rackvidd pa 2.6 miljoner
personer.

Projektet syfte ar att 6ka medvetenheten och kunskapen om tobaksindustrins
langtgaende globala konsekvenser som barnarbete, fattigdom, ojamlikhet samt
miljoforstoring. Kunskapen ska i sin tur skapa engagemang och motivation for att starka
valet att avsta fran tobakskonsumtion. Projektet bidrar darmed till en mer rattvis och
hallbar varld genom 6kad kunskap i denna fraga, 6kat engagemang, paverkansarbete
och medvetenhet vad en som ung, individ, konsument och politiker kan gora for att inte
understddja denna ohallbara industri som kranker manskliga rattigheter. Det forsvagar
tobaksforetagens maktstallning samtidigt som foretag och politiker uppmanas att arbeta
for att manskliga rattigheter tillgodoses samt agera for att inte bidra till miljo- och
klimatpaverkan orsakad av tobaksindustrin.

Delmal 5: Nya intdktsstrommar och kostnadsbesparande samarbeten — delvis
uppnatt

Nar pandemin antligen borjade slappa sitt grepp ersattes oron i stallet av krigsutbrott
och stigande inflation och elkris. Detta har sannolikt bidragit till att intdkterna bade fran
foretag och privatpersoner uteblivit aven under 2022. Darfor att vi extra tacksamma for
de samarbeten som alltjamt kunnat fortgd med bade intékter och viktiga
kostnadsbesparingar som resultat. Kostnadsbesparingarna beraknas till ett varde av ca
3 MSEK. Utdver det ekonomiska vardet gav dessa samarbeten ocksa viktig
uppmarksamhet till fragan om tobaksfria barn och ungdomar.

4.2 Aktiviteter 2022

| starten av 2022 publicerade vi for fjarde aret i rad en rapport éver hur tobak framstalls i
media. Rapporten ar ett viktigt nedslag i debatten om tobaksreklam och den kraftiga
Okningen av nya tobaksprodukter bland unga. Efter flera ar av intensivt paverkansarbete
for en reglering fick vi antligen en ny lag som skulle skydda unga fran tobaksindustrins
alla nya produkter. Tyvarr [amnar lagen en hel del dvrigt att onska. Till exempel ser vi att
skrivelsen om mattfull reklam inte verkar fungera. Tobaksindustrin fortsatter ofortrutet att
gora reklam for sina nikotinprodukter, direkt till ungdomar i sociala medier. Lagen
innehaller heller inget férbud mot smaksattning och detta innebar att unga alltjamt lockas
av godisliknande smaker. Sammantaget innebar detta att vi har fortsatt debattera for en
skarpt lagstiftning. Utdver fokus pa tobaksreklam och nya tobaksprodukter har vi aven
debatterat behovet av tobaksfri skoltid och en hojning av tobaksskatten. Har nedan
redovisar vi ett axplock av alla de viktiga aktiviteter som genomfordes under 2022:

Hur tobak portratteras i media
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Rapporten baseras pa en undersdkning som genomférts av Meltwater. Arets rapport
visade att reklam fOr vitt snus via influencers i sociala medier 6kade markant under
2021, och att nya varumarken som lanserades fick stor exponering. Varumarkena Lyft,
Loop och Volt marknadsfordes via 181 Instagram-inlagg i samarbete med 34 influencers
till ett uppskattat varde av minst 11,8 miljoner kronor och en rackvidd pa 4,3 miljoner.
Den féregaende analysen for 2020 omfattade Lyft, Zyn och Nordic Spirit, som da hade
publicerat 65 inlagg i samarbete med 13 influencers till ett uppskattat varde av 2,3
miljoner kronor och en rackvidd pa 1,5 miljoner.

Utover tobaksreklamen i sociala medier belyser rapporten hur tobak portratterades i
redaktionella medier under forsta halvaret 2021. Likt tidigare ar har tobaksforetagens
ekonomiska vinster och utveckling pa bdrsen fatt stor medieexponering. Cirka 23
procent av artiklarna dar tobak var huvudamnet handlade om ekonomi, jamfort med
cirka 0,8 procent av artiklarna som berérde tobakens effekter pa miljé och hallbarhet.

Goteborgsvarvet

Efter flera ar av férhoppning och besvikelse i pandemins spar var det antligen dags for
den folkfest som Goteborgsvarvet innebar. NSG blev charity partner till Goteborgsvarvet
redan 2016 och efter ett langt pandemi-uppehall med digitala varianter av loppet var det
nu dags for en nystart av samarbetet. Nytt for 2022 var att vi hade en egen cheer-zone i
slottsskogen, dar ett gang ungdomar hejade fram alla I6pare som passerade. | vara talt
kunde man kopa trojor och hoodies eller gora en quiz och testa sina kunskaper om unga
och tobak.

Genom samarbetet med Goéteborgsvarvet har NSG kunnat na ut till fler for att sprida
livsviktig kunskap som kan verka for att fler barn och unga ges forutsattningar till en
tobaksfri uppvaxt. Dar spelar organisationens ambassadoérer ocksa en viktig roll. 2022
hade vi tre ambassaddrer som sprang varvet for oss:

Oscar "Olly" Molander var tidigare medlem i pojkbandet The Fooo Conspiracy som
startade som foérband till Justin Bieber och One Direction for att sedan under flera ar
turnera i Sverige och USA. | dag arbetar han bland annat som Sveriges
ungdomsdelegat till FN och verkar for att lyfta medvetenheten kring dessa viktiga
fragor.

Varfor springer du for A Non Smoking Generation?

- Det &r ganska enkelt, for att det inte finns plats for tobaksféretagen i den hallbara
framtid vi behéver. Fa kénner till att tobaksbruket just nu 6kar bland unga, eller hur tobak
framstélls och motverkar samtliga globala héallbarhetsmal. Det &r dags att gbra hélsa,
respekt och medmaénsklighet trendigt. Tobak &ar varken det ena eller det andra, séger
Oscar Molander

Marcus Soderberg ar kand fran TV4:s program Elitstyrkans Hemligheter och som
akrobat/stuntman men jobbar vanligtvis med affarsutveckling och som
traningsinspirator.
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Varfor springer du for A Non Smoking Generation?

-Att proaktivt far vara med och stétta en verksamhet som frdmjar hélsa och vdlmaende
hos barn och unga kédnns som en sjélvklarhet. A Non Smoking Generations viktiga
arbete for en tobaksfri skoltid och barns rétt till en tobaksfri uppvéxt &r ndgot som alla
borde vara med och jobba fér! Fér mig som é&lskar tréning var det ett enkelt val, séger
Marcus Sbéderberg.

Daniel Maledal ar en passionerad I6pare och driver instagramkontot
@charity_runner dar han inspirerar till I6pning for en god sak. Daniel ar sjalv 5-
barnspappa och vill garna bidra till barn och ungas halsa.

Varfor springer du for A Non Smoking Generation?

- Fér mig &r det sjélvklart att helt avsta fran tobak av flera anledningar men nu nér jag
har tonarsbarn har jag fatt upp 6gonen fér problematiken. Vi maste alla gbra vad vi kan
for att stédja den unga generationen som nu véxer upp. Den hér fragan maste ocksa
hoégre upp pé dagordningen bland Sveriges alla beslutsfattare, sdger Daniel Maledal.

WNTD

Den tobaksfria dagen, World No Tobacco Day ar instiftad av Varldshalsoorganisationen
WHO och infaller den 31 maj varje ar. Syftet med World No Tobacco Day ar att
uppmarksamma behovet av att forebygga alla former av tobak och nikotinberoende.
2022 ars tema var tobakens negativa effekter pa var miljéo och med anledning av detta
producerade vi en kort informationsfilm i samarbete med nio internationella
organisationer. Filmen sammanstaller videoklipp fran ett tiotal olika platser runt om i
varlden. Klippen vitthar om tobaksindustrins férédande effekter pa miljon, fran fro till fimp
och prilla.

Filmen publicerades den 31 maj 2022 i nio lander genom fdljande organisationer som
medverkat:

Den of Hope, Kenya

Indonesian Youth Council for Tobacco Control, Indonesien
International Youth Tobacco Control, USA

Lentera Anak foundation, Indonesien

Refleacciona con Responsabilidad A.C, Mexico
NoFumadores, Spanien

TOFAZA, Zambia

UBINIG, Bangladesh

Unfairtobacco, Tyskland

Novus-undersékning och rapport: Den nya Generationen Nikotinister
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For sjunde aret i rad har vi latit Novus understka ungas och allmanhetens attityder till
tobak. Resultaten har sammanstallts i rapporten Den nya Generationen Nikotinister,
som bland annat visar varfor unga borjar anvanda tobak och nikotin, samt vad som
kravs for att forebygga tobaksbruk bland unga.

En ny fraga i arets undersdkning var den om ett totalférbud att kdpa tobak fér ungdomar
fodda efter ett visst artal. Hela 64 procent av ungdomarna var for ett sadant forbud och
detta gar aven helt i linje med 6vriga fragor om lagstiftning dar sju av tio unga vill se en
hojd tobakskatt och en lag om en helt tobaksfri skoltid.

Undersdkningen visade aven att farre an halften av alla14-18-aringar far ingaende
information om tobak i skolan, samt att det finns stora kunskapsluckor kring
tobaksproduktion och dess hallbarhetseffekter. Endast fem procent att allt nikotin
framstalls av tobak, och fa kanner till att tobaksindustrin orsakar massiv
skogsavverkning samt utnyttjar barnarbete. Hela rapporten finns att ladda ner pa var
hemsida.

Kampanj i SoMe

Fran november till december 2022 genomférdes en viktig kampanj for en tobaksfri
generation i sociala medier. Over 20 inflytelserika profiler — allt ifran skadespelare och
artister till influencers och TV-personligheter — har delat bilder och videos pa Instagram,
TikTok och Facebook, dar de tar stallning for ungas ratt att skyddas fran skadliga
beroenden och tobaksindustrins oetiska marknadsféring. Har nedan har vi tva exempel,
for fler inlagg se hela kampanjen i vara sociala medier.

— Tobaksféretag vill att vi ska tro att vitt snus och e-cigaretter ar ett halsosamt alternativ
till traditionella tobaksprodukter. Forskningen visar att alla former av nikotin kan ge
allvarliga hélsorisker som hjért-kérlsjukdomar, diabetes typ 2 och psykiska problem. Jag
stédjer A Non Smoking Generations viktiga arbete for en tobaksfri generation. Gér det
du med! ~ Victoria Escobar

— 9 av 10 tobaksbrukare bérjar i tonaren eller tidigare. Det hér ar ingen slump. Genom
att géra unga beroende har tobaksbolagen kunder for en livstid framat. Med gratis
smakprover, genomténkta influencersamarbeten och lockande smaker har
tobaksféretagen fatt tusentals svenska ungdomar att tro att vitt snus ar nagot ofarligt.
Det stammer inte. Det vita snuset innehaller skyhéga mangder nikotin som &ar utvunnet
fran tobaksplantan. Jag stédjer A Non Smoking Generations viktiga arbete fér en
tobaksfri generation. ~ Dilan Gwyn

Tusen tack till alla som deltog i kampanjen!
e Victoria Escobar

e Elaf Ali
e Evelina Ericsson


https://nonsmoking.se/wp-content/uploads/2023/01/novusrapport-2022-den-nya-generationen-nikotinister.pdf
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|za och Elle

Marcus Soderberg
Jessica "Mithanja” Ekstrom
Atilla Yoldas

Hanna Ardehn
Oscar Molander
Anthony Yigit
Alexander Julian Zadruzny
Pa Modou Badije
Bjorn Lindberg

Linus Wahlgren
David Lindgren
Wilma Holmqvist
George Chaho
Joachim Persson
Julia "Juliaspasteller”
Melody Farshin
Hanan Talk

Maria Dufva

Sara Dellner

Dilan Gwyn

Christian Hillborg

Tionde aret i projekt Tobaksbarn

Ett av vara starkaste argument for att motivera ungdomar till ett tobaksffritt liv ar att tobak
hindrar global hallbar utveckling. Dagens ungdomar, ar ofta starkt varderingsstyrda och
manga ar betydligt mer miljdmedvetna an vuxna. De ser sig sjalva som globala
varldsmedborgare och har god insikt om sin konsumentmakt. F6r mer information och
projektresultat se avsnittet under delmal 4.

5 Utvardering

Samtliga kortsiktiga mal har uppnatts helt eller delvis och givet vara begransade
resurser ar den uppnadda effekten dver forvantan. Det far oss att fundera dver vad vi
skulle kunna astadkomma med béattre finansiella resurser. | dagslaget nar vi ut till ca en
tiondel av landets alla 14-18-aringar. Var langsiktiga malbild &r att vi ska na ut till
samtliga ungdomar. Det kommer dock inte vara mojligt utan forbattrade finansiella
forutsattningar.

6 Lardomar

For att kunna vaxla upp vart viktiga arbete kravs att vi forst klarar av att vaxla upp vart
insamlingsarbete — nagot som ar svart dad manga finansiarer ogarna ser att deras medel
gar till insamlingsarbete.

10
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7 Vad vi mater

- Rackvidd (Meltwater)

- Ungas attityder till Tobak (Novus)

- Ungas tobaksbruk (CAN)

- Kunskap om tobakens olika halsorisker (Novus + egen enkat)

- Kunskap om tobakens inverkan pa hallbar utveckling (Novus + egen enkat)

- Insamlade medel

- Fdljare och engagemang

- Lagstiftning och dess effekter pa ungas tobaksbruk

- Tobaksreklam och dess effekter pa ungas tobaksbruk
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